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Pregunta 1 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 33% de las personas encuestadas manifiesta que la actividad
que realiza con mayor frecuencia es salir a comer afuera. El 29% de las personas encuestadas
declara que no realiza ninguna actividad; un 15% manifiesta que realiza otras actividades; un 9%
dice ir a cafés; el 7% declara que la actividad que realiza con más frecuencia es la asistencia a
recitales, conciertos o espectáculos en vivo; el 4% asiste con más frecuencia a cines; 2% seleccionó
la ida a teatros como la actividad que realiza más frecuentemente, y un 1% no sabe o no contesta.

Pregunta 1 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- El mayor porcentaje de personas que declara salir a comer afuera como la actividad que
realiza con más frecuencia se da en las personas entre 18 y 29 años, ya que un 47% de las
personas en este tramo etario seleccionó esta actividad. Asimismo, en este tramo etario se
da el menor porcentaje de personas (20%) que declara que no realiza ninguna actividad,
mientras que entre las personas de 45 a 59 años, un 38% manifiesta que no realiza ninguna
actividad.

- Entre las personas del interior del país, un 37% declara que no realiza ninguna actividad,
mientras que esta opción es seleccionada por un 22% de quienes residen en Montevideo.
Entre estos últimos, un 37% afirma que la actividad que realiza con mayor frecuencia es
salir a comer afuera, mientras que para el interior esa cifra es del 27%.

- El porcentaje de mujeres que declara no realizar ninguna actividad (35%) es superior al
porcentaje de hombres que declara esto mismo (23%).

- Entre las personas de nivel socioeconómico alto, un 43% declara que la actividad que más
realiza es salir a comer afuera, mientras que entre las personas de nivel socioeconómico
bajo, el mismo porcentaje (43%) manifiesta que no realiza ninguna actividad.
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Pregunta 2 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 44% de las personas escucha radio o podcast todos o casi todos
los días, el 26 % escucha algunas veces a la semana, el 23% casi nunca y el 7% nunca.
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Pregunta 2 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- El mayor porcentaje de quienes declaran escuchar radio o podcast todos o casi todos los
días se da entre personas de 60 años o más (56%), mientras que entre jóvenes de 18 a 29
años, solo el 20% escucha todos o casi todos los días. A su vez, es en este tramo etario
donde se concentra el mayor porcentaje de quienes no escuchan casi nunca (33%).

- Los hombres son quienes más escuchan radio o podcast todos o casi todos los días (49%);
en el caso de las mujeres este porcentaje es del 38%. Asimismo, el 9% de las mujeres
declara que no escucha nunca (9%) o casi nunca (27%). Para el caso de los hombres, el
19% no escucha casi nunca y el 5% nunca.
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Pregunta 3 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 37% de las personas mira entre una y tres horas de televisión
por día. El 18% menos de una hora, el 17% entre tres y cuatro horas, el 16% no mira televisión y el
12% mira más de cuatro horas.

Pregunta 3 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- Quienes menos horas de televisión miran, son jóvenes de 18 a 29 años, quienes en un 37%
no miran televisión y el 16% mira menos de una hora, mientras que el 22% mira entre una y
tres horas. Quienes miran más horas de televisión son personas de 60 años o más (el 23%
mira entre tres y cuatro horas y el 18% mira más de cuatro horas).

- Las personas con nivel socioeconómico medio son quienes más horas de televisión miran
(40% entre una y tres horas, el 19% entre tres y cuatro horas y el 10% más de cuatro
horas).

Elaboración: Usina de Percepción Ciudadana. Noviembre de 2022

5



Pregunta 4 - Resultados globales

Según los resultados generales, el mayor porcentaje de personas (43%) pasa entre una y tres horas
en redes sociales, el 27% menos de una hora, el 14% entre tres y cuatro horas y el 13% más de
cuatro horas.
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Pregunta 4 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- Los jóvenes son quienes más horas pasan en redes sociales (25% más de cuatro horas y
22% entre tres y cuatro horas), mientras que las personas de 60 años o más son quienes
menos tiempo están en redes sociales (37% menos de una hora y 5% no usa redes).

- Entre las personas de nivel socioeconómico alto, se da el mayor porcentaje (52%) de
personas que declara estar entre una y tres horas en redes sociales. Asimismo, en este
tramo se visualizan los menores porcentajes de personas que estás más de cuatro horas
diarias en las redes (8%) y entre tres y cuatro horas diarias (10%).
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Pregunta 5 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 56% de las personas encuestadas no ha ido al cine ninguna vez
en el último año. El 19% lo ha hecho dos o tres veces, el 15% una vez y el 10% más de tres veces.

Pregunta 5 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- Los mayores porcentajes de asistencia al cine se dan entre jóvenes de 18 y 29 años entre
quienes el 61% declara haber ido al cine al menos una vez en el último año. Este porcentaje
es de 32% entre las personas de 60 o más años.

- El mayor porcentaje de personas que manifestaron no haber asistido ninguna vez al cine en
el último año se encuentra en el interior del país (73%), siendo del 44% en Montevideo.

- Las personas con nivel socioeconómico alto, son quienes en mayor porcentaje han asistido
al cine en el último año. El 19% ha ido una vez, el 20% dos o tres veces y el 17% más de
tres veces. Mientras que el 44% no ha ido ninguna vez en el año. En cambio, en estratos
bajos, el 70% no ha ido ninguna vez, el 12% ha ido una sola vez, el 13% dos o tres veces y
solo el 5% ha asistido más de tres veces.
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Pregunta 6 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 69% de las personas no ha asistido ninguna vez al teatro en el
último año, mientras que el 31% de las personas encuestadas expresa haber asistido al menos una
vez en el último ano. De este último porcentaje, el 14% ha ido una vez, el 11% dos o tres veces y el
6% más de tres veces.
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Pregunta 6 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- Las personas con nivel socioeconómico alto, son quienes en mayor porcentaje (41%) han
asistido al teatro en el último año: 16% ha ido una vez, el 12% dos o tres veces y el 13%
más de tres veces. En cambio, en niveles socioeconómicos bajos, el 20% de las personas
expresa haber asistido al menos una vez en el último año (11% dos o tres veces y el 9%
una vez). En niveles medios el porcentaje de asistencia es del 30% (15% ha ido una vez, el
10% dos o tres veces y el 5% más de tres veces).
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Pregunta 7 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 59% de las personas manifiesta que no ha asistido a algún
recital, concierto o espectáculo en el último año. En cambio, el 41% sí ha asistido. Este porcentaje
se desglosa entre quienes han asistido a un evento (12%), a alguno (23%) y a muchos (6%).

Pregunta 7 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- Los hombres son quienes en mayor porcentaje (46%) han asistido a algún recital, concierto o
espectáculo en vivo en el último año (10% asistió a uno, el 29% a alguno y el 7% a muchos),
mientras que el 54% no asistió a ninguno. En el caso de las mujeres, el 36% asistió (13% a
uno, el 17% a alguno y el 6% a muchos).

- Entre los votantes de la coalición de gobierno, es mayor el porcentaje de personas (68%) que
no han asistido a ningún recital, concierto o espectáculo en vivo en el último año, mientras
que el 8% fue a uno, el 19% a alguno y el 5% a varios. En el caso de votantes
frenteamplistas, el 47% no asistió a ninguno, el 16% a uno, el 29% a alguno y el 8% a
muchos.
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Pregunta 8 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 42% de las personas asiste menos que antes de la pandemia a
actividades culturales, el 40% asiste en igual porcentaje que antes y el 11% más que antes de la
pandemia. El 7% no responde a la consulta.

Elaboración: Usina de Percepción Ciudadana. Noviembre de 2022

12



Pregunta 8 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- Las personas jóvenes de 18 a 29 años, son quienes en mayor porcentaje (29%) manifiesta
que asiste actualmente a más actividades culturales que antes de la pandemia, el 38% lo
hace igual que antes y el 20% menos que antes. En cambio, en el extremo de personas de
60 años o más, solo el 5% sale más que antes, el 35% igual y el 55%menos que antes.
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Pregunta 9 - Resultados globales

Según los resultados generales, el 32% de las personas encuestadas plantea que el mate es lo que
las hace sentir más uruguayas, a este le siguen la celeste (19%), la rambla y las playas (12%), el
asado (11%) y el carnaval (10%).

Pregunta 9 - Resultados desagregados

Analizando la desagregación de las respuestas según variables sociodemográficas, se destaca lo
siguiente:

- El mate y la celeste (42% y 20% respectivamente) son los más mencionados por personas
de entre 30 a 44 años y de 45 a 59 años (en igualdad de porcentaje en ambos tramos
etarios).

- Lo que hace sentir más uruguayas a las personas votantes del Frente Amplio, es el mate
(30%) y el carnaval (24%), mientras que entre los votantes de la coalición multicolor, lo más
mencionado es el mate (39%) y la celeste (22%).
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Ficha técnica:

La mayoría de las preguntas contenidas en este estudio se basaron en las de las encuestas sobre Imaginario y
consumo cultural que realiza el Observatorio Universitario de Políticas Culturales (Udelar).

El relevamiento fue llevado a cabo entre el viernes 11 y el martes 15 de noviembre de 2022. Se obtuvo
información para una muestra de 400 personas, representativa de la población nacional mayor de 18 años. La
muestra se seleccionó en base al género y estratos de edad, en base a proyecciones de población del Instituto
Nacional de Estadística. Las respuestas fueron recogidas a través de protocolos automatizados de pregunta y
respuesta vía Whatsapp y monitoreadas mediante llamadas telefónicas.
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