
ROUND CIUDADANO
PERCEPCIÓN CIUDADANA SOBRE LA PUBLICDADAD



LA USINA



la usina y
el
desachate

01 ENCUESTA PANEL 

02 REPRESENTATIVA DE TODA
LA POBLACIÓN
URUGUAYA MAYOR DE 18

03 MEDIDO EN 
ABRIL DE 2026 



PUBLICIDAD E IDENTIDAD URUGUAYA01

HÁBITOS Y EXPOSICIÓN A LA PUBLICIDAD02

PLATAFORMAS DIGITALES03

IMPACTO SOCIAL DE LA PUBLICIDAD04



publicidades
más
recordadas

SI PUDIERAS ELEGIR UN ANUNCIO PUBLICITARIO DE URUGUAY QUE
HAYA SIDO SIGNIFICATIVO O RECUERDES MUCHO, ¿CUÁL SERÍA?

PREGUNTA:



publicidades
más recordadas

EL GRITO DEL CANILLA
(CON CASI EL DOBLE DE MENCIONES QUE LA 2A) 

JUGOLÍN

URUGUAY 
NATURAL 



publicidad más
recordada

ALTA PREVALENCIA DE LA NOSTALGIA 

JINGLE COMO ANCLA DE MEMORIA

MARCAS NACIONALES 



MARCA QUE MÁS
REPRESENTA A
URUGUAY

PREGUNTA: SI PUDIERAS ELEGIR UNA MARCA QUE REPRESENTE AL URUGUAY, ¿CUÁL SERÍA?



motivo de la
elección de la
marca

CALIDAD

NACIONAL

TRAYECTORIA



Sí, frecuentemente Sí, algo Ni muy frecuentemente, ni poco frecuentemente

Poco frecuentemente No Ns/Nc

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

12%

29%

16%

25%

16%

2%

consumo
de
publicidad
PREGUNTA: ¿CONSUMÍS PUBLICIDAD
USUALMENTE?



medios donde 
se ven 
los anuncios

REDES SOCIALES
76%

INTERNET
65%

TV
63%

PREGUNTA: ¿DÓNDE VES O ESCUCHÁS ANUNCIOS 
PUBLICITARIOS USUALMENTE? (RM)



medio percibido como más
engañoso

26% 23%

REDES
SOCIALES

INTERNET

18%

NO CREO QUE LA PUBLICIDAD
SEA ENGAÑOSA

PREGUNTA: DE LOS MEDIOS SELECCIONADOS ANTERIORMENTE, ¿EN CUÁL SIENTES QUE LA
PUBLICIDAD ES MÁS ENGAÑOSA O DAÑINA PARA LA SOCIEDAD?



YouTube pago

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Interior
Montevideo

16% 80%
21% 76%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

18 a 29
30 a 44
45 a 59

60+

25% 72%
15% 84%

13% 83%
20% 73% 7%



MOTIVOS de la decisión de
no tener 
YOUTUBE pago

REESTRICCIÓN
ECONÓMICA

DESINTERÉS SATISFACCIÓN CON EL
MODO GRATUITO

1 2 3



Publicidad e
inclusión

social en los
últimos 10

años
0% 10% 20% 30% 40% 50%

No creo que la publicidad pueda incidir en cambios sociales

Toma mensajes inclusivos para seguir vendiendo

Ha ayudado a que la sociedad sea más inclusiva

Ayuda a que la sociedad sea menos inclusiva

No sé. Prefiero no contestar

41%

30%

11%

5%

13%

PREGUNTA: ¿CUÁL DE LAS SIGUIENTES FRASES REFLEJA MEJOR TU OPINIÓN  RESPECTO A LA
PUBLICIDAD EN LOS ÚLTIMOS DIEZ AÑOS EN URUGUAY?



7 DE CADA 10
LA PUBLICIDAD REFUERZA

CONSUMOS INNECESARIOS
funciones
sociales de
la
publicidad

 INFORMA SOBRE
INNOVACIONES 

Y SERVICIOS ÚTILES

6 DE CADA 10

 CASI LA MITAD 
EDUCA SOBRE TEMAS DE

SALUD Y BIENESTAR 

PREGUNTA: ¿CUÁL DE ESTAS FUNCIONES SOCIALES CREES QUE LA PUBLICIDAD CUMPLE EN LA ACTUALIDAD? (RM)



REPRODUCCIÓN
DE ROLES DE
GÉNERO

1/3
CREE QUE LA PUBLICIDAD
NO REPRODUCE ROLES DE
GÉNERO TRADICIONALES

CASI LA
MITAD

CREE QUE LA PUBLICIDAD
REPRODUCE ROLES DE GÉNERO

TRADICIONALES, ESPECIALMENTE
ENTRE MUJERES Y JÓVENES. 

PREGUNTA: ¿CONSIDERAS QUE LA PUBLICIDAD REPRODUCE ROLES DE GÉNERO TRADICIONALES EN URUGUAY?



EL CASO LÓREAL
y la usina



impacto de los
influencers

Casi la mitad de las personas siente que los influencers
influyen de forma negativa en cómo los uruguayos entienden
el éxito. 

1 de cada 10 cree que el efecto es positivo. En los jóvenes 2 de
cada 10 .

casi  3 de cada 10 no toma partido.
PREGUNTA: ¿CÓMO CREES QUE LOS INFLUENCERS (PERSONAS CON MUCHOS SEGUIDORES EN REDES SOCIALES)

ESTÁN INCIDIENDO EN LA FORMA EN QUE LOS URUGUAYOS PERCIBEN LO QUE ES SER EXITOSO?



incidencia de los
algoritmos

4 DE CADA 10

CREEN QUE LOS
ALGORITMOS NO
INFLUYEN EN SU

CAPCIDAD DE ELECCIÓN

PREGUNTA: ¿CREES QUE LOS ALGORITMOS DE LAS REDES SOCIALES (QUE PERSONALIZAN
LOS ANUNCIOS QUE VES) INCIDEN SOBRE TU CAPACIDAD DE ELEGIR LO QUE CONSUMES?

1 DE CADA 10

CREEN QUE LOS
ALGORITMOS INFLUYEN

NEGATIVAMENTE

1 DE CADA 10

CREEN QUE LOS
ALGORITMOS INFLUYEN

POSITIVAMENTE

ADEMÁS, MÁS DE UNA CUARTA PARTE RESPONDE QUE NI POSITIVA, NI NEGATIVAMENTE



cambios hacia una publicidad
más beneficiosa

PREGUNTA: SI PUDIERAS CAMBIAR ALGO DE LA PUBLICIDAD ACTUAL PARA QUE FUERA MÁS BENEFICIOSA
PARA LA SOCIEDAD, ¿QUÉ SERÍA?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

No promover el consumo constante
No vender modelos inalcanzables

Menos publicidad en los sitios que frecuento
No tomar causas importantes para seguir vendiendo

No le cambiaría nada.
Otra

No sé. Prefiero no contestar

34%
24%

16%
9%

4%
3%

10%



GRACIAS
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