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MAS
RECORDADAS

PREGUNTA: SIPUDIERASELEGIRUN ANUNCIO PUBLICITARIO DE URUGUAY QUE
HAYA SIDO SIGNIFICATIVO O RECUERDES MUCHO, ;CUAL SERIA?
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MARCA QUE MAS
REPRESENTAA
URUGUAY

PREGUNTA: SI PUDIERAS ELEGIR UNA MARCA QUE REPRESENTE AL URUGUAY, ; CUAL SERIA?
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MEDIQ.PERCIBIDO COMOMAS
ENGANOSO

PREGUNTA: DE LOS MEDIOS SELECCIONADOS ANTERIORMENTE, ¢EN CUAL SIENTES QUE LA
PUBLICIDAD ES MAS ENGANOSA O DANINA PARA LASOCIEDAD?
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PREGUNTA: ; CUAL DE LAS SIGUIENTES FRASES REFLEJA MEJORTU OPINION RESPECTOALA
PUBLICIDAD EN LOS ULTIMOS DIEZ ANOS EN URUGUAY?
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PREGUNTA: ; CUAL DE ESTAS FUNCIONES SOCIALES CREES QUE LA PUBLICIDAD CUMPLE EN LA ACTUALIDAD? (RM)
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PREGUNTA: ;CONSIDERAS QUE LA PUBLICIDAD REPRODUCE ROLES DE GENERO TRADICIONALES EN URUGUAY?
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IMPACTODE LOS
INFLUENCERS

e CASILA MITAD DE LAS PERSONAS SIENTE QUE LOS INFLUENCERS
INFLUYEN DE FORMA EN COMO LOS URUGUAYOS ENTIENDEN
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PREGUNTA: ;,C(')MO’CREES QUE LOS INFLUENCERS (PERSONAS CON MUCHOS SEGUIDORES EN REDES SOCIALES)
ESTAN INCIDIENDO EN LA FORMA EN QUE LOS URUGUAYOS PERCIBEN LO QUE ES SER EXITOSO?



ALGORITMOS

PREGUNTA: ;CREES QUE LOS ALGORITMOS DE LAS REDES SOCIALES (QUE PERSONALIZAN
LOS ANUNCIOS QUE VES) INCIDEN SOBRE TU CAPACIDAD DE ELEGIR LO QUE CONSUMES?
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CAMBIOS HACIA UNA PUBLICIDAD
MAS BENEFICIOSA

PREGUNTA: SI PUDIERAS CAMBIAR ALGO DE LA PUBLICIDAD ACTUAL PARA QUE FUERA MAS BENEFICIOSA
PARA LA SOCIEDAD, ;¢ QUE SERIA?
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